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Jak i dlaczego pomaga darczynca
wspierajacy cel

ZWIERZETA N

Cyfrowy entuzjasta zbidrek online
Ten darczynca aktywnie wspiera zbiorki w serwisach
crowdfundingowych, takich jak np. Pomagam.pl.

Spontaniczny badacz
Choc¢ dziata pod wptywem emocji i nagtego impulsu, zawsze
najpierw sprawdza organizacje na jej stronie internetowe;.

Wrazliwy na kryzysy ludzkie
Wspieranie zwierzat idzie w parze z wysoka responsywnoscia
na nagte potrzeby spoteczne.

Wielbiciel konkretu
Dla tego darczyncy najbardziej wiarygodna ,,walutg” jest
jasnos¢ komunikacji.

Mieszkaniec wielkich miast

MitosSnicy zwierzat, ktérzy wspieraja finansowo organizacje,
to gtownie mieszkancy najwiekszych miast. Ponad 40%
zamieszkuje miasta pow. 200 tys. mieszkancow.
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JAK POMAGA DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Ktore z ponizszych czynnosci wykonywat(a) Pan/Pani
w ciagu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Darowizna przy okazji rozliczania PIT

Whptata na zbidrke w serwisie crowdfundingowym

Zakup produktu, z ktérego czesé¢ wpltywu trafia do organizacji
Przelew online przez strone internetowa organizacji
Dodatkowa darowizna przy kasie

Whptata podczas wydarzenia charytatywnego

Darowizna przekazana na ulicy lub podczas wizyty domowej
Darowizna przez SMS

Darowizna przez media spotecznosciowe

QOdpowiedzi na prosbe e-mailowa

Zakupy przez internet z przekazaniem czesci zysku
Odpowiedi na reklame telewizyjna lub radiowa

Program miesigcznego wspierania

Darowizna w hotdzie / pamieci kogos

Przekazanie pieniedzy w odpowiedzi na list tradycyjny
Darowizna przez telefon po rozmowie z przedstawicielem organizacji
Darowizna planowana

Zadne z powyiszych
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Darczyncy wspierajacy zwierzeta korzystaja z nowoczesnych
form pomagania, takich jak crowdfunding, zakupy z misja,
przelewy online i darowizny w mediach spotecznosciowych.

S3 aktywni cyfrowo i otwarci na innowacyjne sposoby wsparcia.
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NA CO WPLACA DARCZYNCA |

WSPIERAJACY CEL

Na jakie cele spotecznie waine przekazat(a) Pan/Pani darowizne
pienieing/darowizny pienigezne w ciggu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Zdrowie i niepetnosprawnosc

Pomoc spoteczna i walka z ubostwem
Reagowanie na kryzysy i katastrofy

Dzieci i mtodziei

Osoby starsze

Wsparcie religijne i duchowe

Ochrona srodowiska i klimatu

Prawa kobiet i réwnosé ptci

Prawa cztowieka i przeciwdziatanie przemocy
Wsparcie uchodzcéw i imigrantéw

Kultura i sztuka

Wsparcie dla os6b LGBT+

Sport, turystyka i rekreacja

Rozwdj lokalny i przedsiebiorczosc spoteczna
Edukacja i rozwdéj kompetencji

Kampanie polityczne lub wyborcze

927
o
Zdrowie i niepetno-

sprawnosc
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pomoc spoteczna i
walka z ubostwem
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Reagowanie na
kryzysy
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JAK WSPIERA ORGANIZACJE DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Na ile zgadza si¢ Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?

Wole wspiera¢ organizacje oferujgce pomoc bezposrednlq
25% 43% 23%

Moje wsparcie jest spontaniczne i emoclonalne
19% A7% 24%

Dziatania organizacji musza by¢ zgodne z moimi wartosciami Swiatopoglagdowymi.
23% 43% 23%

Zawsze odwiedzam strone organizacji przed wsparcuem

7%

L 8% 2’

L 7% 4% ]

25% 40% | 21% L 10% 0 4% |
7% 4% |

Czesto wspieram organizacje w drobny sposob
14% _ | 26%

Wole pomagac¢ konkretnym osobom niz organizacjom.
17% 33%

Jestem zanlepokOJony(a) ile z mo;ej darowizny idzie na administracje zamiast na cel.

31% 2% 6%
Czuje obowiazek angazowama si¢ w sprawy spoteczne
37% 31% 14% 7%

. Zdecydowanie sig nie zgadzam
—| Raczej sie zgadzam

. Raczej sie nie zgadzam
. Zdecydowanie sig zgadzam

Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam

*Powyzszy wykres pokazuje przekonania z najwyzszym wskaznikiem zgody. Petna lista stwierdzen
znajdziesz w raporcie ,,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce”.

687% 667 667

Polakow woli Osob ocenia swoje 0sob wspiera
wspierac organizacje wsparcie jako organizacje, ktore
oferujgce pomoc spontaniczne sg zgodne z ich
bezposrednia. i emocjonalne. wartosciami.

Jego pomoc ma silne podtoze emocjonalne i spontaniczne, a
przy tym az 65% przed dokonaniem wptaty samodzielnie
weryfikuje organizacje na jej stronie internetowe;.
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WALUTA ZAUFANIA DARCZYNCOW

WSPIERAJACYCH CEL

TOP 5 czynnikow wptywajacych na zaufanie

Jasno przedstawiony cel 607%
Widoczne efekty dziatania 48%
Konkretne dziatania organizac 457,
Przejrzystosé finansowa 43%
Pozytywne opinie w internecie 33%

*Petna liste znajdziesz w raporcie , Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncéow w Polsce”.
g listg zna| P gop g y

Skup sie na transparentnosci celu!

Darczyncy z tej grupy cenig jasne informacje
| przejrzyste rozliczenia. Chca tez widziec
realny efekt swojego wsparcia.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH ZWIERZETA

Ptec Wiek

Baby Boomers (1946-1964)

Meiczyini
Kobiety E 4.;}{

53%

Pokolenie X (1965-1980)

Pokolenie Y/ Millenialsi (1981-1994)

Pokolenie Z (1995-2010)

Dobro nie patrzy na wiek ani ptec!

Profil darczyncow wspierajacych zwierzeta to niemal lust-

rzane odbicie nas wszystkich.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH ZWIERZETA

Wojewodztwo

Mazowieckie
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Lodzkie — 7%
Lubelskie _ Z:ﬁ
Pomorskie ‘ -

Kujawsko-pomorskie

Zachodniopomorskie
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Podkarpackie
£z . 3%
Warminsko-mazurskie
3%
. . 3%
Swietokrzyskie - s
' zwierzeta
Podlaski ol ot
odlaskie 3% . ogbtem
2%
Iski
. 2%
Lubuskie - 29,
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH ZWIERZETA

<5 tys.

28%

5-50 tys.

51-100 tys.

101-200 tys.

>200 tys.

. zwierzeta . ogdtem

Serce pomocy zwierzetom bije w najwiekszych miastach.
Wiekszos¢ darczyncow wspierajacych zwierzeta to mieszkancy
najwiekszych miast powyzej 200 tys. mieszkancow, ktorzy
stanowia az 43% tej grupy.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH ZWIERZETA

Miesieczny dochéd netto (,,na reke™)

. zwierzeta
. ogotem

< 2000 zt/os.

14%

35%
2000 - 4000 zt/os.

34%

31%
4000 - 6000 zH/os.

%o

> 6000 zt/os.

Struktura dochodow osob wspierajacych zwierzeta
jest niemal identyczna jak w przypadku catego spote-
czenstwa. Chec¢ pomagania nie zalezy od zasob-
nosci portfela.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH ZWIERZETA

Wyksztatcenie

Podstawowe lub Zawodowe .

Srednie

9%
10%

49%
44%
42%
Wyisze
46%

Stan cywilny

W statym zwigzku 447%
sformalizowanym 50%
o
W statym zwiazku 25%
nieformalnym 20%
(-]

20%
Singiel/singielka

Rozwiedziony/rozwédka

4%
Narzeczefistwo
3%
. zwierzeta

3%
Wdowiec/wdowa 2 . ogotem
o
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Rekomendacja eksperta
ZWIERZETA

Natalia Zdrojewska

Head of Growth Pomagam.pl,

serwisu crowdfundingowego

Serce dla zwierzat bije w duzych miastach.

Pomoc zwierzetom to jeden z najchetniej wybieranych
celow spotecznych przez Polakéw. Jednak sa to
szczegdblnie miasta i to te najwieksze.

W  ostatnich latach nasze podejscie do zwierzat
ewoluowato, co ma rowniez wptyw na nasze decyzje
dobroczynne. JesteSmy bardziej wrazliwi na krzywde
oraz wzrasta liczba czworonogdw w domach, ktorych
traktujemy obecnie jak przyjaciot, cztonkow rodziny.

W tym przypadku najlepiej dziata impuls i pilnoS¢. Tworz
angazujgce posty w mediach spotecznosciowych z
widocznym linkiem do zbidérki. Nagtasniaj interwencje
oraz trudng sytuacje np. mrozy czy upaty w mediach.

Nawet jesli prowadzisz fundraising na
optacenie rachunkdw, leczenie czy
zakup niezbednego sprzetu, pokazuj to
oczami zwierzat - beneficjentow akgji.
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JAK[I|DLACZEGO
POMAGAM?

Poznaj petny raport o darczyncach w Polsce.

Znajdziesz go za darmo na stronie:

pomagam.pl/dlaczego-pomagam



https://pomagam.pl/dlaczego-pomagam

