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Jak i dlaczego pomaga darczynca
wspierajacy cel

ZDROWIE

Obywatelski Ratownik

Traktuje zbiorki pieniedzy w serwisach crowdfundingowych
nie jako dodatek, lecz jako podstawowy system ratunkowy
w sytuacjach, gdy leczenie w ramach NFZ nie wystarcza.

Pragmatyczna empatia
Pomaga pod wptywem emocji, ale wymaga konkretéw. Ufa
organizacjom, ktore maja jasno okreslony cel i widoczne efekty.

Weryfikator rezultatow

Znacznie bardziej niz ogot potrzebuje widocznych efektow
pomocy konkretnych dziatah organizacji, aby mie¢ pewnosg, ze
jego wsparcie realnie ratuje zycie.

Darczynca ,,Konkretnej Twarzy”
Pomaga ludziom, nie statystykom. Woli ratowac jednostki niz
instytucje i wybiera pomoc bezposrednia.

Kazdy z nas

Zdrowie to najchetniej wybierany przez Polakow cel spoteczny,
niezaleznie od wieku, pfci, czy miejsca zamieszkania, dlatego
komunikuj swoje dziatania szeroko.
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JAK POMAGA DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Ktore z ponizszych czynnosci wykonywat(a) Pan/Pani

w ciagu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Darowizna przy okazji rozliczania PIT

Wptata na zbiérke w serwisie crowdfundingowym

Zakup produktu, z ktérego czgs¢ wplywu trafia do organizacji
Whplata podczas wydarzenia charytatywnego

Dodatkowa darowizna przy kasie

Przelew online przez strone internetowa organizacji
Darowizna przekazana na ulicy lub podczas wizyty domowej
Darowizna przez SMS

Darowizna przez media spotecznoiciowe

Odpowiedz na reklame telewizyjna lub radiowa

Odpowiedz na prosbe e-mailowa

Zakupy przez internet z przekazaniem czesci zysku
Przekazanie pieniedzy w odpowiedzi na list tradycyjny
Program miesiecznego wspierania

Darowizna w holdzie / pamigci kogos

Darowizna przez telefon po rozmowie z przedstawicielem organizacji
Darowizna planewana

Zadne z powyiszych

63%
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To darczynca, ktory traktuje crowdfunding jako ,,obywatelski
system ratunkowy”, angazujac sie w zbiorki online oraz
przekazywanie podatku przy rozliczaniu PIT czesciej niz

0got spoteczenstwa.
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NA CO WPLACA DARCZYNCA |

WSPIERAJACY CEL

Na jakie cele spotecznie waine przekazat(a) Pan/Pani darowizne

pienieing/darowizny pienigezne w ciggu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Zwierzeta

Pomoc spoteczna i walka z ubéstwem
Reagowanie na kryzysy i katastrofy

Dzieci i mtodziez

Wsparcie religijne i duchowe

Osoby starsze

Wsparcie uchodicéw i imigrantéw

Ochrona érodowiska i klimatu

Prawa cztowieka i przeciwdziatanie przemocy
Prawa kobiet i rownosé plei

Sport, turystyka i rekreacja

Kultura i sztuka

Edukacja i rozwéj kompetencii

Rozwdj lokalny i przedsigbiorczosé spoteczna
Wsparcie dla oséb LGBT+

Kampanie polityczne lub wyborcze

36%

Zwierzeta

Dodatek do raportu
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Pomoc spoteczna Reagowanie
na kryzysy
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JAK WSPIERA ORGANIZACJE DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Na ile zgadza si¢ Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?

Wole wspieraé organizacje oferujace pomoc bezposrednia.

45% | 23% 6% 3%
Moje wsparcie jest spontaniczne i emocjonalne.
48% 23%
Wole pomaga¢ konkretnym osobom niz organizacjom.
| 27% 6% 4%
Dziatania organizacji musza by¢ zgodne z moimi wartoSciami swiatopogladowymi.
2% | | 28% 6% 5%
Zawsze odwiedzam strone organizacji przed wsparciem.
| a1 T
Czesto wspieram organizacje w drobny sposéb
44% | 29% 9% A
Uwazam, ze pomocg spoteczng powinno zajmowac si¢ panstwo, nie organizacje.
34% e
Jestem zaniepokojony(a), ile z mojej darowizny idzie na administracje zamiast na cel.

A 32% 31% 13% 7%

. Zdecydowanie sig nie zgadzam
—| Raczej sie zgadzam

. Raczej sie nie zgadzam
. Zdecydowanie sig zgadzam

Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam

*Powyzszy wykres pokazuje przekonania z najwyzszym wskaznikiem zgody. Petna lista stwierdzen
znajdziesz w raporcie ,,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce”.

687% 667 647

Polakow woli Osob ocenia swoje 0sob woli pomagac
wspierac organizacje wsparcie jako konkretnym
oferujgce pomoc spontaniczne osobom niz
bezposrednia. i emocjonalne. organizacjom.

Dla nich zdrowie nie jest statystyka, lecz konkretna twarza.
Wola ratowac pojedyncze osoby niz finansowac cate instytucje.
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WALUTA ZAUFANIA DARCZYNCOW

WSPIERAJACYCH CEL

TOP 5 czynnikow wptywajacych na zaufanie

Jasno przedstawiony cel 560/0
Konkretne dziatania organizacji 49%
Widoczne efekty dziatania 490/9
Przejrzystosc finansowa 440/0
Mozliwos¢ osobistego kontaktu z przedstawicielem organizacji 33%

*Petna liste znajdziesz w raporcie ,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce”.

Ten darczynca nie potrzebuje ,,wizji” organi-
zacji, on chce wiedzie¢, ze jego wsparcie
realnie ratuje czyjes zycie.

Dla osob wspierajacych zdrowie najwazniejsze
s jasno przedstawiony cel oraz konkretne
dziatania organizacji.

Pamietaj o tym przy tworzeniu strategii
oraz planowaniu codziennej komunikacji!
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH ZDROWIE

Ptec Wiek

Baby Boomers (1946-1964)

Meiczyini

Kobiety 46%
54%

9%
9%
29%
Pokolenie X (1965-1980)
30%
41%
Pokolenie Y/ Millenialsi (1981-1994)
38%
22%
Pokolenie Z (1995-2010)
23%

Choc kobiety w wieku 27-42 lat s3 nieco liczniejsze,
réznice miedzy grupami sg niewielkie.

To pokazuje, ze kazdy moze zosta¢ darczynca,
wiec warto prowadzi¢ szeroka komunikacje.

Dodatek do raportu
Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce ZDROWIE



CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH ZDROWIE

Wojewodztwo

16%
16%

Mazowieckie

" 12%
10%
9%
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH ZDROWIE

30%
<5 tys.

23%
5-50 tys.

51-100 tys.

101-200 tys.

>200 tys.

. zdrowie ' ogotem

Analizujac osoby wspierajace zdrowie, widac, ze
che¢ pomagania jest uniwersalna. Poréwnanie z
ogotem darczyncow nie wykazato wiekszych roéznic
pod wzgledem miejsca zamieszkania.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH ZDROWIE

Miesieczny dochéd netto (,,na reke™)

14%
< 2000 zt/os.

14%

36%

4% . zdrowie
. ogotem

2000 - 4000 zt/os.

30%
4000 - 6000 zt/os.

9%

> 6000 zi/os.

Najwiecej os6b wspierajacych zdrowie ma dochody 2000-6000 zt,
a osoby z wyzszymi zarobkami angazuj3 sie rzadzie;.

Oznacza to, ze wsparcie zdrowotne obejmuje rézne grupy
dochodowe, cho¢ w réznym stopniu.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH ZDROWIE

Wyksztatcenie

7%
Podstawowe lub Zawodowe
10%

) 447,

Srednie
447,

Wyisze

~
Stan cywilny

W statym zwiazku S51%
sformalizowanym 500/
(=]
W statym zwiazku 19%
nieformalnym 207
- :

50%
6%

9%

Singiel/singielka
20%

6%
Rozwiedziony/rozwodka
6%
3%
Narzeczenstwo
3%
. zdrowie
2% . ogbtem

Wdowiec/wdowa

2%
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Rekomendacja eksperta
ZDROWIE

Natalia Zdrojewska

Head of Growth Pomagam.pl,

serwisu crowdfundingowego

Zdrowie jest wartoscig najwazniejszg i uniwersalna.

Niezaleznie od wieku, miejsca zamieszkania czy
dochodu cele medyczne sa najchetniej wybieranym
przez Polakow celem. Kazdy moze sta¢ sie Twoim
darczynca. To zaréwno duzy przywilej, jak i wyzwanie.

Postaw na dwie najpopularniejsze formy. Po pierwsze
1,5% podatku, w szczegolnosci subkonta podopiecznych.
Po drugie zbiorki pieniedzy, ktore ratujg w sytuacji
braku refundacji czy kosztownego leczenia.

Pamietaj jednak, ze ten darczynca stawia na cztowieka z
konkretng historia. To sprawia, ze osoba wptacajaca
czuje wptyw - realnie ratuje komus zycie.

Nawet jesli prowadzisz fundraising na
zakup sprzetu medycznego, remont
osSrodka czy na realizacje kampanii
Swiadomosciowej, prezentuj wyzwania |
mow gtosem beneficjenta np. pacjenta.
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JAK[I|DLACZEGO
POMAGAM?

Poznaj petny raport o darczyncach w Polsce.

Znajdziesz go za darmo na stronie:

pomagam.pl/dlaczego-pomagam



https://pomagam.pl/dlaczego-pomagam

