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Jak i dlaczego pomaga darczynca
wspierajacy cel

SPORT

Pokolenie Z rzadzi w sporcie

Az 39% wspierajacych sport to Pokolenia Z. Bgdz widoczny w
mediach spotecznosciowych i serwisach crowdfundingowych.
Tam jest Twoj potencjalny darczynca.

Dobroczynnos¢ niczym trening

617% ma zaplanowane, do ktorych organizacji bedzie regularnie
wptacac darowizny. To az o 177% p.p. wigcej niz ogot! Dodatkowo,
co czwarty z nich korzystat z programu miesiecznego wspierania.

Multikanatowy mistrz

Osiaga nadzwyczaj wysokie wyniki w réznorodnych formach
wsparcia. Nie boj sie testowac, ten darczynca jest gotowy do
dziatania na kazdym polu.

Sita rekomendacji

Ten darczynca liczy sie i ufa opiniom rodziny i znajomych. To
oni majg wptyw na czestotliwosSc wptat. Buduj zatem lokalne
sieci ambasadorow i postaw na marketing szeptany.

Z potencjatem

Koncentruja sie gtownie w woj. mazowieckim i najwiekszych
miastach, a ich stabilne dochody wskazuja na znaczacy
potencjat fundraisingowy.
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JAK POMAGA DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Ktore z ponizszych czynnosci wykonywat(a) Pan/Pani

w ciagu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Darowizna przy okazji rozliczania PIT

Wptata na zbiérke w serwisie crowdfundingowym
Dodatkowa darowizna przy kasie

Zakup produktu, z ktérego czesé wptywu trafia do organizacji
Woptata podczas wydarzenia charytatywnego

Przelew online przez strong internetowg organizacji
Darowizna w hotdzie / pamieci kogos

Odpowiedz na prosbe e-mailowa

Darowizna przez media spotecznosciowe

Przekazanie pieniedzy w odpowiedzi na list tradycyjny
Program miesigcznego wspierania

Odpowiedz na reklame telewizyjna lub radiowa

Darowizna przekazana na ulicy lub podczas wizyty domowej
Darowizna przez SMS

Zakupy przez internet z przekazaniem czesci zysku
Darowizna przez telefon po rozmowie z przedstawicielem organizacji
Darowizna planowana

Zadnez powyiszych
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Darczyncy wspierajacy sport sg bardziej aktywni w wigkszosci
form pomagania niz przecietni Polacy.

Postaw na zréznicowane kanaty pozyskiwania wsparcia!
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NA CO WPLACA DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Na jakie cele spotecznie waine przekazat(a) Pan/Pani darowizne
pienieing/darowizny pienigezne w ciggu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Zdrowie i niepetnosprawnosé

Pomac spoteczna i walka z ubéstwem

Dzieci i mtodziez

Zwierzeta

Wsparcie religijne i duchowe

Reagowanie na kryzysy i katastrofy

Edukacja i rozwdj kompetenc;ji

Osoby starsze

Prawa cztowieka i przeciwdziatanie przemocy
Rozwéj lokalny i przedsigbiorczosé spoteczna
Kultura i sztuka

Wsparcie dla oséb LGBT+

Prawa kobiet i réwnos¢ plci

Ochrona srodowiska i klimatu

Wsparcie uchodzcéw i imigrantow

Kampanie polityczne lub wyborcze

457
o
Zdrowie i niepetno-

sprawnosc
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Pomoc spoteczna
i walka z ubostwem
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JAK WSPIERA ORGANIZACJE DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Na ile zgadza si¢ Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?

Wole wspieraé organlzacle oferujace pomoc bezposrequ

31% 14% 0% 6%
Dziatania organlzac]l musz3 by¢ zgodne z moimi wartosciami swmtopoglqdowyml

18% 10% A
Moje wsparue ;est spontaniczne i emocjonalne.

35% | 24% 6% 8%
Czesciej wspleram organizacje, gdy prosi mnie o to ktos znajomy lub rodzina.

41% | 25% 6% 6%
Mam zaplanowane do ktérych organizacji bede regularnie wptacaé darowizny.

41% | 16% 6% 187
Czesto wspieram organizacje w drobny sposéb

41% 24% 6% 10%
Zawsze odwiedzam strone organizacji przed wsparciem.

22% 12% 8%
Wole pomagac konkretnym osobom niz organlzaclom

20% 14% 10%

. Zdecydowanie sig nie zgadzam
—| Raczej sie zgadzam

. Raczej sie nie zgadzam
. Zdecydowanie sig zgadzam

Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam

*Powyzszy wykres pokazuje przekonania z najwyzszym wskaznikiem zgody. Petna lista stwierdzen
znajdziesz w raporcie ,,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce”.

707 62% 647

Polakow woli Osob ocenia swoje 0sob wspiera
wspieracC organizacje wsparcie jako organizacje, ktore
oferujgce pomoc spontaniczne sg zgodne z ich
bezposrednia. i emocjonalne. wartosciami.

Ci darczyncy preferuja bezposrednia pomoc i wspieraja organizacje
zgodne z ich wartoSciami, dziatajac spontanicznie i kierujac sie
rekomendacjami bliskich.
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WALUTA ZAUFANIA DARCZYNCOW

WSPIERAJACYCH CEL

TOP 5 czynnikow wptywajacych na zaufanie

Jasno przedstawiony cel 450/0
Widoczne efekty dziatania 41 o/o
Przejrzystosc finansowa 390/0
Wspotpraca z instytucjami publicznymi lub samorzadami 31 0/°
Konkretne dziatania organizacji 31 0/°

*Petna liste znajdziesz w raporcie ,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce”.

Darczyncy wspierajacy sport ufaja
organizacjom z jasnymi celami i widocznymi
efektami dziatan, cenig tez przejrzystos¢
finansowa.

Zadbaj o transparentnos¢ i komunikuj
konkretne rezultaty swoich dziatan!
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH SPORT

Ptec

Kobiety
45% Meiczyini
55%

Wiek

2%

Baby Boomers (1946-1964)

Pokolenie X (1965-1980)

Pokolenie Y/ Millenialsi (1981-1994)

38%

39%

Pokolenie Z (1995-2010)

. sport ' ogotem

/0% wspierajacych sport to dorosli do 45. roku zycia. Ten cel
najchetniej wybiera Pokolenie Z, ktore osigga prawie
dwukrotny wynik w poréwnaniu z ogétem.

Postaw na miodych odbiorcow, cyfrowe kanaty i komunikacje
oparta na mierzalnych efektach!
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH SPORT

Wojewodztwo

5 s 22%
Mazowieckie 16%

12%
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH SPORT

<5 tys.

28% «

5-50 tys.

23%

51-100 tys.

12%

18%
101-200 tys.

41%

>200 tys.

. sport . ogbtem

Darczyncy wspierajacy sport to gtownie mieszkancy
duzych miast powyzej 200 tys. oséb, najczesciej z
wojewddztwa mazowieckiego.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH SPORT

Miesieczny dochéd netto (,,na reke™)

. sport
. ogotem

< 2000 zt/os.

14%

2000 - 4000 zt/os.

34%

43%

4000 - 6000 zt/os.

> 6000 zt/os.

Wiekszos¢ darczyncoéw wspierajacych sport to osoby o
relatywnie stabilnej sytuacji finansowej. Az 43% z nich

deklaruje dochody w przedziale 4000-6000 zt netto, co

jest wynikiem wyzszym niz przecietni darczyncy.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW

WSPIERAJACYCH SPORT

Wyksztatcenie

10%
10%

Podstawowe lub Zawodowe

Srednie

Wyisze

Stan cywilny

W statym zwiazku
sformalizowanym

Singiel/singielka

t
W statym zwigzku 22%
nieformalnym 0%

6%

Narzeczenstwo

Rozwiedziony/rozwédka

6%

0%
Wdowiec/wdowa
D2
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Rekomendacja eksperta
SPORT

Natalia Zdrojewska

Head of Growth Pomagam.pl,

serwisu crowdfundingowego
Mistrz systematycznosci i gry zespotowej.

Gdy w innych kategoriach walczymy o jednorazowy
impuls serca, w sporcie mamy do czynienia z unikalnym
zjawiskiem - nawykiem planowania. Dane wskazuja, ze to
idealny kandydat na darczynce regularnego. Przetestu;
koniecznie ten model u siebie!

Co wiecej, osoba wybierajgca sport moze staC si¢ nie
tylko Twoim darczynca, ale rowniez ambasadorem. Ma
wokot siebie ludzi, ktérym ufa i stucha ich rekomendacji:
rodzine, przyjacié’r I znajomych m.in. z pracy. Pozyskujac
go, mozesz rowniez trafic do szerszego grona osob.

Zaproponuj np. sportowy challenge, ktorego sercem
bedzie zbiorka na Wasz cel. Oddaj pateczke darczyncom.
Niech ich zaangazowanie i prywatne sieci kontaktow
przekuwaja pasje w realne wsparcie dla organizacji.

W ten sposéb zyskujesz  podwojnie:
stabilnos¢ finansowag i zaangazowang
spotecznosc. To strategia, ktora zapewni
Ci dtugofalowe zwyciestwo!
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JAK[I|DLACZEGO
POMAGAM?

Poznaj petny raport o darczyncach w Polsce.

Znajdziesz go za darmo na stronie:

pomagam.pl/dlaczego-pomagam



https://pomagam.pl/dlaczego-pomagam

