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Jak i dlaczego pomaga darczynca
wspierajacy cel

PRAWA
KOBIET

Fundament kobiecej solidarnosci
To najbardziej sprofilowana ptciowo grupa w catym badaniu,
az /3% darczyncow to kobiety.

Cyfrowy aktywizm mlodego pokolenia

Trzy czwarte darczyncow to gtownie pokolenia Y i Z. Wybie-
rajg crowdfunding i social media znacznie czesciej niz reszta
spoteczenstwa. Postaw na dynamiczne kampanie digitalowe.

Wyksztatcone i Swiadome

Charakteryzujg si¢ wysokim poziomem wyksztatcenia: 64%
posiada wyksztatcenie wyzsze, a 72% przed dokonaniem
wptaty odwiedza strone internetowa organizacji.

Potencjat finansowy

Charakteryzuja sie ponadprzecietng zasobnoscig portfela. Niemal
co drugi darczynca (42%) deklaruje dochéd powyzej 6000 zt
netto na osobe w gospodarstwie domowym.

Mieszkancy wielkich miast

Blisko potowa (47%) darczyncow to mieszkancy najwiekszych
metropolii powyzej 200 tys. mieszkancow, podczas gdy w
catym badaniu grupa ta stanowi zaledwie 27%.
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JAK POMAGA DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Ktore z ponizszych czynnosci wykonywat(a) Pan/Pani
w ciagu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Woptata na zbiérke w serwisie crowdfundingowym
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Darowizna przez media spotecznoiciowe
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Przelew online przez strone internetowg organizacji 2
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Woptata podczas wydarzenia charytatywnego 2
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Dodatkowa darowizna przy kasie 2

Zakupy przez internet z przekazaniem czesci zysku
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Odpowiedz na prosbe e-mailowa
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Darowizna przekazana na ulicy lub podczas wizyty domowej

Darowizna przez SMS
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Przekazanie pieniedzy w odpowiedzi na list tradycyjny 5
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Program miesigcznego wspierania
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Odpowiedi na reklame telewizyjna lub radiowa
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Darowizna w hotdzie / pamigci kogos
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. prawa kobiet

. ogobtem

Darowizna przez telefon po rozmowie z przedstawicielem organizacji
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Darowizna planowana
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Zadne z powyiszych

3 na 4 osoby wspierajace prawa kobiet, wptacity na zbidrke pieniedzy.
To najwyzszy wynik wsréd wszystkich profili darczyncow!

Postaw na zbiorke w serwisie crowdfundingowym wspierana
kampania digitalowa. Zadbaj tez o proste i wygodne ptatnosci.
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NA CO WPLACA DARCZYNCA |

WSPIERAJACY CEL

Na jakie cele spotecznie waine przekazat(a) Pan/Pani darowizne

pienieing/darowizny pienigezne w ciggu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Zwierzeta

Pomoc spoteczna i walka z ubéstwem
Zdrowie i niepetnosprawnosé

Dzieci i miodziez

Reagowanie na kryzysy i katastrofy

Ochrona srodowiska i klimatu

Prawa cztowieka i przeciwdziatanie przemocy
Osoby starsze

Wsparcie dla oséb LGBT+

Edukacja i rozw6j kompetenciji

Wsparcie uchodzcow i imigrantow

Wsparcie religijne i duchowe

Kultura i sztuka

Sport, turystyka i rekreacja

Rozwéj lokalny i przedsiebiorczosé spoteczna

Kampanie polityczne lub wyborcze

767

Zwierzeta
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Pomoc spoteczna i
walka z ubostwem
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Zdrowie i niepetno-
sprawnosc¢
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JAK WSPIERA ORGANIZACJE DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Na ile zgadza si¢ Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?

Wole wspieraé organlzacle oferujace pomoc bezposrednlq

| 147%
Czuje obownqzek angazowania sie w sprawy spoieczne
2 8% 4%

Zawsze odwiedzam strone organizacji przed wsparciem.
37% 35% 14% 8% 6%

Moje wsparcie fest spontaniczne i emocjonalne.

| 22% 6% 2.
Mam zaplanowane, do ktorych organizacji b@dq regularnie wptaca¢ darowizny.

- 10% 4% 8
Czesto wspieram organizacje w drobny sposéb

39% 16% 127 6%
Dziatania organizacji muszg byé zgodne z moimi wartosciami $wiatopogladowymi.

37% | 16% 2% 8%
Jestem zamepokolony(aJ ile z mojej darowlzny idzie na administracje zamiast na cel.

| 31%

. Zdecydowanie sig nie zgadzam
—| Raczej sie zgadzam

. Raczej sie nie zgadzam
. Zdecydowanie sig zgadzam

Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam

*Powyzszy wykres pokazuje przekonania z najwyzszym wskaznikiem zgody. Petna lista stwierdzen
znajdziesz w raporcie ,,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce”.

76% 76% 727

woli wspierac

LG czuje obowiazek 3 iedz
TSPl an Jaiowaniaq sie w gtsrcc))tr)woccl)vrv ea?u;am
oferujgce pomoc S ¢ € 09 J

sprawy spoteczne. przed wsparciem.

bezposrednia.

Darczyncy wspierajgcy prawa kobiet maja silne poczucie obo-
wigzku spotecznego i szukajg organizacji z bezpoSrednig pomoca.
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WALUTA ZAUFANIA DARCZYNCOW

WSPIERAJACYCH CEL

TOP 5 czynnikow wptywajacych na zaufanie

Konkretne dziatania organizacji 550/0
Jasno przedstawiony cel 530/0
Widoczne efekty dziatania 51 %
Przejrzystos¢ finansowa 490/0
Doswiadczenie organizacji w danej dziedzinie 41 0/°

*Petna liste znajdziesz w raporcie ,,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncoéw w Polsce™.

Fundamentem ich zaufania jest transpa-
rentnos¢ finansowa oraz prezentowanie
konkretnych i mierzalnych efektow dzia-
tan organizacji.

Stawiaj na jasna komunikacje celow i
udowadhniaj realny wplyw swojej pracy na
rozwigzywanie problemoéw spotecznych i
nierownosci!
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH PRAWA KOBIET

Ptec

Mezczyzni
27%

Kobiety
73%

Wiek

Baby Boomers (1946-1964)

Pokole

Pokolenie Y/ Mill

nie X (1965-1980)

enialsi (1981-1994)

olenie Z (1995-2010)

41%

%

Trzy czwarte wspierajacych to kobiety, a co wiecej sa to gtd
gtownie mtodsze pokolenia, Zetki i Millenialsi.

Kieruj kampanie do mtodych kobiet przez kanaty cyfrowe!
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW

WSPIERAJACYCH PRAWA KOBIET

Wojewodztwo

Mazowieckie

Kujawsko-pomorskie

Wielkopolskie

Matopolskie

Lodzkie

Slaskie

Pomorskie

Lubelskie

Zachodniopomorskie

Warminsko-mazurskie

Podkarpackie

Dolnoslaskie

Swietokrzyskie

Opolskie

Podlaskie

Lubuskie
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' prawa kobiet

. ogotem
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH PRAWA KOBIET

<5 tys.

28%

0%
23%

5-50 tys.

|N

51-100 tys.

12%

101-200 tys.
10%

>200 tys.

' prawa kobiet . ogbtem

Darczyncy wspierajacy ten cel to mieszkanki duzych miast
powyzej 200 tysiecy mieszkancow oraz wojewodztwa
mazowieckiego.

Skoncentruj kampanie na wielkich aglomeracjach. Tam masz
najwieksza i najbardziej zaangazowang grupe wsparcia.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH PRAWA KOBIET

Miesieczny dochéd netto (,,na reke™)

. prawa kobiet
. ogotem

<2000 zt/os.

14%

2000 - 4000 zt/os.

34%

4000 - 6000 zt/os.

42%
> 6000 zt/os.

Wysoki profil zamoznosci tej grupy wskazuje na ogromny
potencjat fundraisingowy i wielokrotne wpfaty.

Najwieksza grupa darczyncoéw (42%) deklaruje dochod
powyzej 6000 zt netto na osobe w gospodarstwie
domowym, co stanowi dwukrotnos¢ vs ogot badanych.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH PRAWA KOBIET

Wyksztatcenie

6%
Podstawowe lub Zawodowe o
10%

Srednie

44%

Wyisze

Stan cywilny

W statym zwigzku
sformalizowanym

W statym zwiagzku
nieformalnym

8%
20%

Singiel/singielka

Wdowiec/wdowa

Rozwiedziony/rozwédka

647%

7%
50%

. prawa kobiet

4% ogdtem
Narzeczehstwo . 9
3%
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Rekomendacja eksperta
PRAWA KOBIET

Natalia Zdrojewska

Head of Growth Pomagam.pl,

serwisu crowdfundingowego

Potencjat cyfrowej sily siostrzenstwa.

Persong jest tu kobieta dobrze wyksztatcona, mieszkajaca w
duzym mieScie i z wysokimi zarobkami. To wszystko w
potaczeniu z silnym poczuciem obowigzku angazowania sie w
sprawy spoteczne tworzy duzy potencjat fundraisingowy.

Wykorzystaj ich nawyk planowania i che¢ czestego angazo-
wania sie. Az 66% tej grupy wspiera NGO czesto w drobny
sposob, a 67% ma zaplanowane, komu bedzie regularnie
pomagac. Dane te wskazuja, ze masz realng szanse pozyskania
nie tylko wyzszej, jednorazowej wptaty, ale tez konwersji na
darczynce regularnego/statego.

To tez absolutne rekordzistki crowdfundingu. Az 73% z nich
wptaca na zbiorki pieniedzy online. Dla tej grupy internet i
social media to naturalne Srodowisko. Zbiérka online jest dla
nich narzedziem idealnym: szybkim, transparentnym i dajacym
natychmiastowe poczucie sprawczosci.

Wykorzystaj te energie! Uruchom zbidrke,
ktora ma potencjat staC sie viralem poprzez
udostepnienia w postaci nitki. Udowodnij im,
ze jeden klik i szybki przelew na telefon to nie
tylko impuls, ale realna cegietka do budowania
bardziej rownego Swiata.
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JAK[I|DLACZEGO
POMAGAM?

Poznaj petny raport o darczyncach w Polsce.

Znajdziesz go za darmo na stronie:

pomagam.pl/dlaczego-pomagam



https://pomagam.pl/dlaczego-pomagam

