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Jak i dlaczego pomaga darczynca
wspierajacy cel

PRAWA
CZLOWIEKA

Crowdfunding na czele
Az /1% z nich wybiera zbiorki crowdfundingowe jako forme
wsparcia. Postaw na proste i szybkie ptatnosci online.

Mtody, sSwiadomy, cyfrowy

Wsparcie dla praw cztowieka to domena mtodych pokolen, ktore
przejmuja tutaj stery. Pokolenie Z stanowi az 35% tej grupy, a
Millenialsi 38%.

Wielkomiejski bastion

Prawa cztowieka to temat, ktory najmocniej rezonuje w duzych
aglomeracjach i sercu Polski. Ponad co trzeci darczyhca mieszka
w miastach powyzej 200 tys. mieszkancow.

Silny potencjat finansowy

39% Twoich darczyncow osiagga 4-6 tys. ztotych netto na osobe
w gospodarstwie domowym. To partnerzy, ktorzy majg zasoby,
by wspierac organizacje regularnie i dtugofalowo.

Wartosci jako fundament

Az /1% darczyncow deklaruje, ze dziatania organizacji musza
by¢ zgodne z ich Swiatopogladem, a 69% czuje obowiazek
angazowania sie w sprawy spoteczne.
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JAK POMAGA DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Ktore z ponizszych czynnosci wykonywat(a) Pan/Pani
w ciagu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Wptata na zbiérke w serwisie crowdfundingowym

Darowizna przy okazji rozliczania PIT

Zakup produktu, z ktérego czes¢ wptywu trafia do organizacji
Darowizna przekazana na ulicy lub podczas wizyty domowe;j
Whptata podczas wydarzenia charytatywnego

Przelew online przez stroneg internetowg organizacji
Dodatkowa darowizna przy kasie

Darowizna przez media spotecznosiciowe

Darowizna przez SMS

Zakupy przez internet z przekazaniem czesci zysku
Odpowiedi na prosbe e-mailowa

Program miesigcznego wspierania

Odpowiedi na reklame telewizyjng lub radiowa

Przekazanie pieniedzy w odpowiedzi na list tradycyjny
Darowizna przez telefon po rozmowie z przedstawicielem organizacji
Darowizna w holdzie / pamieci kogos

Darowizna planowana

Zadnez powyiszych

40%
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Darczyncy ci wykazuja znacznie wyzsza aktywnosc¢ filantropijna
we wszystkich kategoriach w porownaniu do ogotu spoteczenstwa.

Testuj rozne formy wsparcia, twoja spotecznos¢ jest gotowa
dziata¢c. Pamietaj, by proces byt dostepny, szybki i prosty.
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NA CO WPLACA DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Na jakie cele spotecznie waine przekazat(a) Pan/Pani darowizne

pienieing/darowizny pienigezne w ciggu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Zdrowie i niepetnosprawnosé

Pomoc spoteczna i walka z ubéstwem

Zwierzeta

Reagowanie na kryzysy i katastrofy

Dzieci i mtodziez

Prawa kobiet i rownosé ptci

Osoby starsze

Ochrona srodowiska i klimatu

Wsparcie dla os6b LGBT+

Edukacja i rozw6j kompetenciji

Wsparcie uchodzcéw i imigrantow

Rozwéj lokalny i przedsigebiorczosé¢ spoteczna

Wsparcie religijne i duchowe

Sport, turystyka i rekreacja

Kultura i sztuka

Kampanie polityczne lub wyborcze

w
2

et
32

o
e

22%

22%

20%

20%

® 'l
B

[}
32

o 'l
32

~N
2

44%

647%

647%

56%

45%

647

Zdrowie i niepetno-
sprawnosc

647

Pomoc spoteczna
i walka z ubostwem

567%

Zwierzeta
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JAK WSPIERA ORGANIZACJE DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Na ile zgadza si¢ Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?

Zawsze odwiedzam strong organizacji przed wsparciem.

38% L% o 7%
Dziatania organizacji musza byc zgodne z moimi wartosciami swlatopoglqdowyml
40% 22% 4% 4%
Moje wsparcie ;est spontaniczne i emoclonalne
o -
Czuje obownqzek angazowania si¢ w sprawy spoieczne
40% 22% T 0.
Wolg wspieraé organlzaqe oferujace pomoc bezposrednlq
24% 9% 2%
Lubie otrzymywac drobne upominki od organizacji
44% | 20% 13% D
Mam zaplanowane, do ktérych organizacji bede regularnie wptacac darowizny.

22% 427 13% 18% | 5%
Lubie braé udzla’r w wydarzeniach wspierajacych organizacje.
38% | 29% 4% 4%

. Zdecydowanie sig nie zgadzam
—| Raczej sie zgadzam

. Raczej sie nie zgadzam
. Zdecydowanie sig zgadzam

Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam

*Powyzszy wykres pokazuje przekonania z najwyzszym wskaznikiem zgody. Petna lista stwierdzen
znajdziesz w raporcie ,,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce”.

73% 717 697%

darczyncow osOb wspiera Osbb ocenia swoje
sprawdza strone organizacje, ktore wsparcie jako
NGO przed sg zgodne z ich spontaniczne
wsparciem. wartosciami. i emocjonalne.

Darczyncy praw cztowieka swiadomie wybierajg organizacje
zgodne ze swoimi wartoSciami, ale sama decyzja o wsparciu
bywa u nich spontaniczna i emoqonalna.
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WALUTA ZAUFANIA DARCZYNCOW

WSPIERAJACYCH CEL

TOP 5 czynnikow wptywajacych na zaufanie

Konkretne dziatania organizacji 470/0
Jasno przedstawiony cel 470/0
Przejrzystosc finansowa 47°/o
Widoczne efekty dziatania 42 0/°
Doswiadczenie organizacji w danej dziedzinie 31 0/°

*Petna liste znajdziesz w raporcie ,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce”.

Darczyncy ufaja organizacjom, ktore sa
transparentne finansowo, maja jasne cele i
pokazujg konkretne efekty swojej pracy.

Pokaz swoim darczyncom przejrzyste finanse
i konkretne efekty dziatan. To fundament ich
zaufania i dlugoterminowego wsparcia.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH PRAWA CZLOWIEKA

Ptec Wiek

Baby Boomers (1946-1964)

Mezczyzni

Kobiety 45%

55% Pokolenie X (1965-1980)

Pokolenie Y/ Millenialsi (1981-1994)

38%

35%

Pokolenie Z (1995-2010)

. prawa cztowieka . ogbtem

Wiekszos¢ twoich darczyncow to mtodsze pokolenia Y

oraz Z z niewielka przewaga kobiet.

Dostosuj komunikacje do digital i social media, by skute-
cznie ich angazowac!
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH PRAWA CZLOWIEKA
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH PRAWA CZLOWIEKA

<5 tys.

28%

2%
23%

5-50 tys.

51-100 tys.

101-200 tys.

>200 tys.

. prawa cztowieka . ogbtem

Twoi darczyncy mieszkaja gtownie w duzych miastach
(200tys. +) i w woj. mazowieckim, tam koncentruje sie twoje ‘

Wsparcie.

Utrzymuj wysoka ekspozycje w najwiekszych miastach.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH PRAWA CZLOWIEKA

Miesieczny dochéd netto (,,na reke™)

< 2000 zt/os.

14%

2000 - 4000 zt/os.

34%

4000 - 6000 zt/os.

> 6000 zt/os.

. prawa cztowieka

. ogotem

39%

Darczyncy praw cztowieka to zazwyczaj osoby o stabilnej

sytuacji finansowej (4000-6000 zt netto).

To szansa na pozyskanie od jednego darczyncy wielu
wpflat, a nawet przeksztatcenia go w darczynce statego.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH PRAWA CZLOWIEKA

Wyksztatcenie

6%
Podstawowe lub Zawodowe o
10%

Srednie

46%
447%

49%
6%

Wyisze

Stan cywilny

W statym zwigzku
sformalizowanym

50%

Singiel/singielka

W statym zwigzku
nieformalnym

Narzeczenstwo

Rozwiedziony/rozwédka

.5%

6%
. prawa cztowieka

' ogotem

0%
Wdowiec/wdowa
D
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Rekomendacja eksperta
PRAWA CZLOWIEKA

Natalia Zdrojewska

Head of Growth Pomagam.pl,

serwisu crowdfundingowego

Cyfrowy aktywizm jednym kliknieciem.

Dla nich wsparcie praw cztowieka to nie tylko odruch
serca, ale cyfrowy aktywizm. Nie czekaja na zmiany
systemowe, ale kreuja je tu i teraz, wykorzystujac
internet jako agore, ktéra potrafi dac milionowe zasiegi.

Crowdfunding to dla nich narzedzie btyskawicznej
mobilizacji. Pozwala w kilka minut zamieni¢ sprzeciw
wobec niesprawiedliwosci w realne wsparcie, ktére ma
natychmiastowe przetozenie na dziatania rzecznicze i w
terenie. Bez granic - nie tylko w Polsce, ale i na sSwiecie.

Komunikuj sprawczosc i konkret. Ten darczynca chce
czuc, ze jego klikniecie ,Wptacam” zmienia czyjes$ zycie.
Postaw na dynamike i autentycznosS¢, stawiajac w
centrum cztowieka.

Daj im poczucie bycia czeScia czegos
wiekszego. Tworz sieC osob, dla ktorych
wazne s3 te same wartosci i moga stac sie
Twoimi ambasadorami na lata.
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JAK[I|DLACZEGO
POMAGAM?

Poznaj petny raport o darczyncach w Polsce.

Znajdziesz go za darmo na stronie:

pomagam.pl/dlaczego-pomagam



https://pomagam.pl/dlaczego-pomagam

