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Jak i dlaczego pomaga darczynca
wspierajacy cel

EDUKACIJA %

Multizadaniowy lider dobroczynnosci
Wspierajacy edukacje to najbardziej zaangazowana grupa, ktora
pomaga na kazdy mozliwy sposob i robia to czesciej niz inni.

Filantrop o wysokich dochodach

To najlepiej zarabiajgca grupa darczyncdw w Polsce, znacznie
czesciej niz inni dysponuja wysokimi dochodami (ponad 6 tys. zt
netto miesiecznie na osobe w gospodarstwie domowym).

Single z pasja do edukacji

Wsrod tych darczyncow jest zdecydowanie wiecej singli niz ogot
badanych. To zazwyczaj mtodzi, ktorzy kieruja swoja empatie w
strone rozwoju kompetencji i wyrownanie szans edukacyjnych.

Swiadomy weryfikator

To grupa Swiadomych i dociekliwych darczyncow. Az 62% z
nich zawsze sprawdza strone internetowa organizacji przed
dokonaniem wptaty.

Pragmatyk szukajacy konkretu

Jest nastawiony na skutecznos¢ i woli wspiera¢ NGO oferujace
pomoc bezposrednia. Chce wiedziec, ze jego pieniadze trafiaja
do beneficjenta (ucznia, stypendysty), a nie ging w systemie.
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Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce EDUKACJA



JAK POMAGA DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Ktore z ponizszych czynnosci wykonywat(a) Pan/Pani

w ciagu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Darowizna przy okazji rozliczania PIT

Whptata na zbiérke w serwisie crowdfundingowym
Dodatkowa darowizna przy kasie

Zakup produktu, z ktérego czesé wplywu trafia do organizacji
Przelew online przez strone internetowg organizacji

Program miesiecznego wspierania

Darowizna przez media spotecznoiciowe

Woptata podczas wydarzenia charytatywnego

Przekazanie pieniedzy w odpowiedzi na list tradycyjny
Zakupy przez internet z przekazaniem czesci zysku
Darowizna przekazana na ulicy lub podczas wizyty domowej
Odpowiedz na prosbe e-mailowa

Darowizna w hotdzie / pamigci kogos

Odpowiedz na reklame telewizyjna lub radiowa

Darowizna przez SMS

Darowizna przez telefon po rozmowie z przedstawicielem organizacji
Darowizna planowana

Zadne z powyiszych

63%
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Osoby wspierajgce edukacje to wyjatkowo aktywni darczyncy,
ktorzy chetnie pomagaja na wiele sposobow jednoczesnie.
Nie ograniczaj ich do jednego kanatu, zaproponuj im rézne

sposoby wsparcia!

Dodatek do raportu
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NA CO WPLACA DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Na jakie cele spotecznie waine przekazat(a) Pan/Pani darowizne

pienieing/darowizny pienigezne w ciggu ostatnich 2 lat? (wielokrotny wybor)

Zdrowie i niepetnosprawnosé

Pomoc spoteczna i walka z ubéstwem
Zwierzeta

Dzieci i miodziez

Sport, turystyka i rekreacja

Osoby starsze

Wsparcie religijne i duchowe

Prawa cztowieka i przeciwdziatanie przemocy
Reagowanie na kryzysy i katastrofy

Prawa kobiet i rownosé ptci

Rozwéj lokalny i przedsiebiorczo$¢ spoteczna
Ochrona srodowiska i klimatu

Kultura i sztuka

Wsparcie dla oséb LGBT+

Wsparcie uchodzcow i imigrantow

Kampanie polityczne lub wyborcze

477
o
Zdrowie i niepetno-

sprawnosc
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Pomoc spoteczna
i walka z ubostwem
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JAK WSPIERA ORGANIZACJE DARCZYNCA

WSPIERAJACY CEL

Na ile zgadza si¢ Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?

Wole wspierac organizacje oferujace pomoc bezposrednia.

27% | 16% 137% 7%
Zawsze odmedzam strone organlzaql przed wsparciem.
31% | 229 3% 27
Dziatania organlzac]l muszg by¢ zgodne z moimi wartosciami $wiatopogladowymi.
36% 27% % 4%
Czuje obowiqzek angazowania si¢ w sprawy spoteczne
EEY 20% 16% L 4%
Moje wsparcie jest spontaniczne i emoclonalne
33% | 31%
Chetnie udostepniam informacje o orgamzaclach w mediach spotecznosciowych.

22% 36% | 18% 20% | 4%

Mam zaplanowane, do ktérych organizacji bede regularnie wptaca¢ darowizny.

40% 22% 13% | 9%
Lubie otrzymywac drobne upominki od organizacji
40% ' 29% 9% 7%

. Zdecydowanie sig nie zgadzam
—| Raczej sie zgadzam

. Raczej sie nie zgadzam
. Zdecydowanie sig zgadzam

Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam

*Powyzszy wykres pokazuje przekonania z najwyzszym wskaznikiem zgody. Petna lista stwierdzen
znajdziesz w raporcie ,,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce”.

65% 62% 607%

Polakow woli Osob odwiedza 0sob wspiera
wspieracC organizacje strone organizacji organizacje, ktore
oferujgce pomoc przed wsparciem. sg zgodne z ich
bezposrednia. wartosciami.

To grupa Swiadomych darczyncow, ktéra doktadnie weryfikuje
organizacje i wspiera tylko te zgodne z ich przekonaniami.

Dodatek do raportu
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WALUTA ZAUFANIA DARCZYNCOW

WSPIERAJACYCH CEL

TOP 5 czynnikow wptywajacych na zaufanie

Konkretne dziatania organizacji 470/0
Przejrzystosc finansowa 47%
Widoczne efekty dziatania 42 o/o
Mozliwos¢ osobistego kontaktu z przedstawicielem organizacji 4.0‘,/°
Jasno przedstawiony cel 40 °/¢>

*Petna liste znajdziesz w raporcie ,Jak i dlaczego pomagam? Portret darczyncow w Polsce”.

Darczyncy wspierajace edukacje doceniaja
przede wszystkim konkretne dziatania,
przejrzyte finanse i widoczne efekty.

Pokaz im, ze jestes transparentny i otwar-
ty na rozmowe! To podstawa dlugiej
wspotpracy.
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH EDUKACJA

Ptec Wiek

Baby Boomers (1946-1964)

Mezczyini

Kobiety
53%

47% Pokolenie X (1965-1980)

47%

Pokolenie Y/ Millenialsi (1981-1994)

Pokolenie Z (1995-2010)

. edukacja . ogotem

Grupe darczyncow wspierajacych edukacje tworzy niemal
rowna liczba kobiet i mezczyzn. Najczesciej sa to Millenialsi i

Zetki, ktorzy stanowig az 85% w zestawieniu.

Zainwestuj w obecnos¢ cyfrowa i komunikacje, ktora prze-
mawia do tych pokolen!

Dodatek do raportu
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH EDUKACJA

Wojewodztwo

Mazowieckie

Wielkopolskie

Matopolskie

Kujawsko-pomorskie

Slaskie

Dolnoslaskie

Podlaskie

Opolskie

Lubelskie

Zachodniopomorskie

Podkarpackie

todzkie

Warminsko-mazurskie

Swigtokrzyskie

Pomorskie

Lubuskie

Dodatek do raportu
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH EDUKACJA

20%

<5 tys.

28%

5-50 tys.

51-100 tys.

101-200 tys.

>200 tys.

. edukacja . ogotem

Darczyncy wspierajgce edukacje to przede wszystkim miesz-
kancy wielkich miast, Mazowsza i Wielkopolski.

Zaplanuj kampanie z naciskiem na te obszary, tam znajdziesz
najwieksze zaangazowanie!

Dodatek do raportu
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CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW

WSPIERAJACYCH EDUKACJA

Miesieczny dochéd netto (,,na reke™)

15%
< 2000 zt/os.

4%

2000 - 4000 zt/os.

34%

4000 - 6000 zt/os.

> 6000 zt/os.

38%

. edukacja
. ogotem

Darczyncy wspierajgcy edukacje to najczesciej osoby
z wyzszym wyksztatceniem oraz o najwyzszych dochodach,

przekraczajgcych 6000 zt netto miesiecznie.

Buduj komunikacje oparta na danych i konkretach, nie tylko

na historiach!

Dodatek do raportu
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EDUKACJA



CHARAKTERYSTYKA RESPODENTOW
WSPIERAJACYCH EDUKACIJA

Wyksztatcenie

4%

Podstawowe lub Zawodowe

10%
) 45%
Srednie
44%
50%
Wyisze

6%

Stan cywilny

7%
50%

W statym zwiazku
sformalizowanym

Singiel/singielka

W statym zwigzku
nieformalnym

20%

Narzeczenstwo

4%
3%

2%

Rozwiedziony/rozwédka

H

6%
. edukacja
' ogotem

0%
Wdowiec/wdowa
D
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Rekomendacja eksperta
EDUKACJA

Natalia Zdrojewska

Head of Growth Pomagam.pl,

serwisu crowdfundingowego

Tworcy Swiata rownych szans.

To osoby mtode, dobrze wyksztatcone i zarabiajace
najwiecej. 60% z nich czuje obowigzek angazowania sie
w sprawy spoteczne. Traktuja wiec dobroczynnoSc jak
inwestycje w przysztoS¢ i swoj wktad w lepszy Swiat.

Ilch gtownym zrédtem informacji jest internet. Az 58% z
nich chetnie udostepnia informacje o NGO w mediach
spotecznoSciowych, a prawie potowa wptacita na zbiorki
pieniedzy online. Badz obecny online i komunikuj tam,
gdzie sa Twoi potencjalni darczyncy.

Nie poprzestawaj na pokazywaniu jedynie celu, na jaki
zbierasz, ale rowniez badz w kontakcie i dawaj znac o
postepach i efektach, np. w newsletterze, aktualizacji na
zbiérce, grupowym czacie lub na swoich kanatach.

Buduj spotecznoSc¢ osob, ktorym bliska
jest edukacja i rozw9j. Jesli zdobedziesz
ich zaufanie, pozyskasz nie tylko dar-
czynce, ale tez wiernego ambasadora.

Dodatek do raportu
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JAK[I|DLACZEGO
POMAGAM?

Poznaj petny raport o darczyncach w Polsce.

Znajdziesz go za darmo na stronie:

pomagam.pl/dlaczego-pomagam



https://pomagam.pl/dlaczego-pomagam

